o . Aprés avoir conquis de nombreux pays, :
i Cheetos, la premiére marque mondiale d'extrudés’, |
. s’attaque au marché Francais dés le 1°" avril 2025.3

L'histoire du succes de Cheetos

Une gamme culte ala conquéte de 'Hexagone
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« Cheetos a I'ambition de devenir une marque incontournable dans le coeur - et sur les doigts -
des Francais ! Avec ces trois nouvelles recettes, nous franchissons une nouvelle étape
dans son développement en France. Ces lancements marquent un tournant pour la catégorie
de I'apéritif avec des formats et des saveurs toujours plus fun et gourmands » déclare
Lucas Sala Bufill, Directeur Marketing Snacks de PepsiCo.

Une vague orangée déferle dans toute
la Fran?:e avec un plan de com’ XXL

Y En magasin!
YCoté médias:
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A propos de PepsiCo

Dans prés de 200 pays, chaque jour, les produits PepsiCo sont consommés
plus d'un milliard de fois. En 2024, le groupe a enregistré plus de 92 milliards
de dollars en revenus annuels, grace a un large portefeuille de produits
alimentaires et de boissons qui comprend 23 marques, dont en France,
Pepsi, Lay's, Doritos, Cheetos, Quaker, 7up, Lipton Ice Tea, Mirinda ou
encore Benenuts.

La feuille de route PepsiCo Positive (pep+) traduit la vision du groupe PepsiCo
en tant qu‘acteur incontournable des produits alimentaires et des boissons.
PepsiCo Positive refiete I'ambition de PepsiCo d'accélérer sa croissance

de maniére durable, d'insuffler de la responsabilité dans toutes ses actions

et de susciter un changement positif pour 'homme et la planéte.
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